cliente. Nosostros no notamos la cri-
sis econémica, pero si, y mucho, la in-
seguridad ciudadana por la noche».

Un ministro llamado Joaquin Al-

munia considera que «lo que cabe es-
perar es un refuerzo importante de la
recuperacion conyuntural, en la medi-
da en que consoliden los actuales pre-
cios energéticos y el equilibrio del sis-
tema monetario internacional. En su
opinién, esta recuperacién puede y
debe transformarse en una mejoria
sustancial y estructural del aparato
productivo, lo que exige potenciar al
méximo la incorporacién de nuevas
tecnologias. Ello implica necesaria-
mente una adaptacién de los distintos
factores de produccién, sin lo cual es
dificil prever una recuperacién soste-
nida del empleo. Y, sin empleo, se-
guiria existiendo crisis, no econémica
sino social».
LA JET DE MARBELLA. «Yo creo que
ha sido suerte que haya bajado el pre-
cio del petréleo; pero en Espafia hay
que seguir trabajando aunque se res-
pire optimismo», manifiesta a DINE-
RO, Alfonso de Hohenloe, un perso-
naje que vio nacer Marbella, capital
de la Costa del Sol, que se desenvuel-
ve como pez en el agua entre sus ne-
gocios y la Jet. Aun se recuerdan las
estancias en bermudas de Boyer y Sol-
chaga preparando barbacacoas a la
orilla del Mediterraneo.

Este afamado hombre de negocios
insiste no obstante en que la primave-
ra luciria més si los turistas encontra-
ran mas alicientes. «Tenemos espe-
ranzas si mejoran las comunicacio-
nes», insiste, al tiempo que afiora
para la Costa del sol el servicio de he-
licopteros para VIPS de que disfrutan
en Montecarlo.

En Madrid, un patrono, Ignacio
Briones, al frente de la Confederacion
Nacional de la Construccién, insiste
en que «puede existir un inicio de re-
cuperacion pero hay que decirlo con
muchas reservas».

A este empresario legendario —vi-
cepresidente de la CEOE— no deja
de sorprenderle la disparidad de da-
tos que sobre el sector ofrecen los or-
ganismos oficiales. De momento ha
visto cémo la baja del precio de los
crudos ha hecho bajar el coste de los
asfaltos para hacer mejores carrete-
ras.

«Quiz4s sea prematuro echar las
campanas al vuelo, sobre todo si nos
atenemos a los datos disponibles»,
confiesa Fernando Fernandez Tapias,

JUAN DIEZ NICOLAS*

La recuperacion econoémica '
y el consumo privado

ECIENTEMENTE parece
haberse desatado cierta eu-
foria sobre la indudable re-

cuperacién econémica espaiola,
que comparten el sector publico y
en cierta medida el sector privado
de la economia.

Sin embargo, el ciudadano me-
dio no parece todavia compartir ese
optimismo, y ello no parece nece-
sariamente que pueda ser califica-
do de contradiccién, sino que se

necesario para la internalizacién de
los cambios sociales.

Todas las investigaciones socio-
l6gicas estdn repletas de ejemplos
que demuestran la existencia de un
gap temporal desde que se inician
ciertos cambios sociales estructura-
les hasta que los individuos toman
conciencia de ellos.

Sin necesidad de referirse a que el
hombre que vivié el Renacimiento o
la Revolucion Industrial no fue cons-
ciente de ello, puede ser titil recordar
como, y muy especialmente en Espa-
fia, el consumidor no fue consciente
de la crisis econémica inciada en 1973
hasta varios afios después. No fue
consciente de ella, o prefirié «escon-
der la cabeza como el avestruz», cre-
yendo que al no reconocer la crisis,
ésta no existia. Por ello, el consumo
privado no comenzé a disminuir has-
ta varios afios después; la gente co-
menz6 a gastar los ahorros, a reducir
ciertos tipos de consumo —no nece-
sariamente los mas ostentatorios—, e
incluso a endeudarse, antes de plan-
tearse firmemente que tenia que ré-
ducir su nivel de vida o al menos
estabilizarlo.

HORA ocurre lo mismo,
pero a la inversa. Aunque la
tendencia hacia la recupera-

debe a la inercia social y al tiempo-
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cién econdémica |
parece inequi-
voca, no sélo en
Europa, sino
también en Es-
paia, la opinién piblica todavia no
ha internalizado ese cambio de ten-
dencia por completo. Ello explica
que los diferentes indicadores de
actitudes hacia el consumo que se
utilizan, como el Indice del Senti-
miento del Consumidor (ISC), en
los sondeos OTR/IS-DINERO, sigan
estando por debajo del nivel de
normalidad, incluso con cierta ten-
dencia a disminuir en los tres ulti-
mos meses —probablemente a cau-
sa de la entrada en vigor del IVA.

IN embargo, los datos men-
suales del ISC, desde sep-
tiembre de 1984 a febrero de

1986, muestran una tendencia bas-
tante clara a la recuperacién del op-
timismo por parte del consumidor
—o0 a que se ha acomodado a la cri-
sis—. Pero esa tendencia se inscri-
be dentro de un contexto bastante
general de pesimismo, que sélo
cambiard si la actual situacién de
recuperacion econémica se consoli-
da y es percibida por los ciuda-
danos.

Hay que dejar pasar algtn tiem-
po hasta que los consumidores in-
ternalicen la recuperacion, si ésta se
consolida, y actieen en consonan-
cia con esa nueva percepcién de la
realidad. Como es 16gico, un ade-
cuado proceso de comunica-
cibn—informacién podria reducir
ese gap temporal.

de OTR/IS.

presidente de CEIM, una patronal
madrilefia que sigue con lupa los cua-
dros macroeconémicos del Gobierno
socialista.

Todo un sintoma de cémo los em-

presarios —al fin y al cabo inverso-
res— siguen siendo un tanto incrédu-
los. Hasta que el BOE no anuncie la
primavera los gestores no dejaran su
dinero en nuevas aventuras. D]

16/DINERO, 11-3-86




