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El entusiasmo electoral despertado por el PSOE en el 82 ha dado paso al desencanto.

Baju el nmero de votanies

el PSOE y de Alianza Popular

Crece el desencanto politico. Los esparioles piensan que
a medida que pasa el tiempo hay menos razones para
‘votar a los dos partidos mayoritarios, PSOE y AP. Esta es
una de las conclusiones del ultimo sondeo OTR/tiempo,
correspondiente al mes de noviembre de 1985

A realidad es que cada vez
hay mds gente que no quiere
votar a los socialistas, pero
tampoco quiere votar a Fra-
ga», opinan dos de cada tres espaiio-
les de uno y otro sexo, mayores de
dieciocho afos. Esta es una de las
conclusiones del dltimo sondeo
OTR/tiempo, correspondiente al mes
de noviembre. En efecto, formando

e

parte de un conjunto de doce propo-
siciones relativas a diferentes temas
de la actualidad politica espanola so-
bre las que los entrevistados debian
mostrar su acuerdo o desacuerdo, un
66 por 100 de ellos se identificaron
con la frase textualmente citada mads
arriba, un 13 por 100 se mostré en
desacuerdo y un 21 por 100 no supo
0 No quiso contestar.

Por supuesto, esta contestacion no
puede ni debe interpretarse en el sen-
tido de que un 66 por 100 de los
electores no piensen votar al PSOE
ni a la Coalicién Popular, entre otras
cosas porque la intencién de voto de-
clarada hacia estos partidos en el mis-
mo sondeo es del 30 y 12 por 100,
respectivamente. La interpretacién
que parece mas correcta es la de que,
independientemente de las intencio-
nes de voto que cada entrevistado
pueda tener, al estar de acuerdo con
esa afirmacion los encuestados estian
haciéndose eco de lo que ellos mis-
mos consideran que es una opinién
creciente en el electorado.
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Consolidacion de
Revlon, S. A.
dentro del Grupo
Colomer

El Consejo de Administracion de Revlon
Inc. de Nueva York ha decidido recientemen-
te integrar Revlon, S. A. de Espafia dentro de
la gestién del Grupo Colomer (Henry Colo-
mer, S. A., y Haugron Cientifical, S. A.), su sub-
sidiaria de élite en Europa, respaldada por un
equipo profesional altamente cualificado y de
éxito en el management moderno y en la con-
secucion de resultados espectaculares en cre-
cimiento y en rentabilidad.

Carlos Colomer.

Las razones que han motivado esta decisién
han sido la organizacién y gran capacidad de
distribucién comercial en todos los segmentos
estratégicos del mercado de perfumeria y
cosmeética del Grupo Colomer, por una parte,
y la adaptacién de la produccién de Rev-
lon/Espana a series de produccién mas com-
petitivas en fabricantes especializados y en la
importaciéon desde su macro-fabrica de cos-
méticos en Seclin (Francia), con vistas a nues-
tra proxima entrada en el Mercado Comun.

El aprovechamiento del liderazgo de diver-
sas lineas de Henry Colomer y Haugron Cien-
tifical (Geniol, Fixpray, Lanofil, Floid, etcétera)
en el mercado espafiol de perfumeria hoy,
permitird un marketing estratégico y poderoso
para el crecimiento de lineas como Flex, ZP-
2111, Natural Honey, Charlie y de la cosmética
de gran distribucién de Revlon, atin no poten-
ciada en Espafia.

La concentraciéon en Madrid de un equipo
especializado en cosmética de alto standing,
con distribucién muy selectiva permitird, con
el apoyo y experiencia del equipo directivo
del Grupo Colomer, crecer y potenciar mar-
cas de prestigio como Ultimall, Eterna 27,
Moon Drops y Revlon.

El Grupo Colomer, tradicional lider indiscu-
tible en el campo de ventas de articulos profe-
sionales de peluqueria y estética (tintes, per-
manentes, tratamientos, aparatologia y decora-
cién) se convierte, con esta consolidacion, en
lider de facturacién y rendimientos en Espafia,
dentro del sector de perfumeria y cosmética,
con una cifra de negocios de diez mil millones
de pesetas.

En la presidencia del Grupo Colomer figura
Carlos Colomer, de cuarenta y un afios, eco-
nomista. Son presidentes de honor, José Colo-
mer y Joan B. Cendrés, hombres de gran pres-
tigio en el mundo empresarial. Sander P.
Alexander, Irving ]. Bottner y Michael Sayres
forman, con el presidente Carlos Colomer, el
Consejo de Administracion.
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Los votantes espafoles no estan satisfechos con los dos partidos dominantes.

La intencion de vofo hacia
PSOE y AP viene sufriendo
vna pérdida continva durante
los dltimos meses

Es bien sabido que «para que un
hecho social tenga consecuencias rea-
les, no es preciso que sea real, sino
que basta con que se tome como real».
En otras palabras, aunque la realidad
objetiva fuese la de que solo una pe-
quefia minoria del electorado no tie-
ne intencion de votar al PSOE o a la
Coaliciéon Popular, el hecho mismo
de que un 66 por 100 de los electores
crea que esta creciendo el nimero de
quienes no desean votar a ninguno
de los dos partidos puede constituir
un factor que conduzca a esa misma
situacion.

De todas formas, el sondeo
OTR/tiempo de noviembre aporta
datos que parecen apoyar esa afirma-
cién. En efecto, el PSOE, que logrd
un 37,6 por 100 del electorado en
1982, ha obtenido, en los sondeos
mensuales realizados desde septiem-
bre de 1984, intenciones de voto que
nunca han superado el 34 por 100 y
que en los dltimos tres meses parece
estabilizada en un 30 por 100.

Pero mdas importante atn, el re-

cuerdo de voto en 1982 que siempre
sobrestimaba en tres o cuatro puntos
porcentuales el voto realmente obte-
nido por el PSOE en aquellas eleccio-
nes, estd algo por debajo de los resul-
tados reales en los tres dltimos son-
deos. Y la Coalicion Popular, que
conté con un 20,7 por 100 del electo-
rado en las elecciones de 1982, ha
obtenido mensualmente intenciones
de voto inferiores al 17 por 100, y
que en los tres ultimos sondeos ha’
sido del 15,5, 13,1 y 11,5 por 100; y
la proporcién que dice recordar que
vot6é por la Coalicion Popular suele
ser algo mds de la mitad de los que
realmente votaron a este partido.
Aun reconociendo la existencia de un
voto oculto para la Coalicion Popular,
que se manifiesta en el recuerdo de
voto y muy probablemente en la in-
tenciéon de voto, no parecen existir
dudas respecto a la disminucién de
voto para este partido.

Bipartidismo imperfecto

La pérdida de electores por parte
del PSOE y de la Coalicion Popular,
por tanto, podria no sélo ser una fal-
sa percepcion de los que estan de
acuerdo con la ya citada frase, sino
un hecho real. Y ello, con indepen-
dencia de que estén o no creciendo
otros partidos en cualquier espacio



del espectro politico, e incluso con
independencia de que parte del elec-
torado ahora perdido por los dos par-
tidos citados pueda ser recuperado en
el momento de las elecciones reales.

Debe resaltarse que incluso un 60
por 100 de quienes tienen intencion
de votar a la Coalicién Popular y un
64 por 100 de los que piensan hacerlo
por el PSOE estan de acuerdo con la
afirmaciéon de que cada vez hay mas
gente que no quiere votar a ninguno
~~.esos partidos.

De lo anterior podria saltarse pre-
cipitadamente a la conclusion de que
los espanoles rechazan el bipartidis-
mo y prefieren un mayor pluralismo
de partidos. Y sin embargo, otros da-
tos del mismo sondeo parecen impe-
dir tal deduccién. En efecto, cuando
se pide con la frase: «Se diga lo que
se diga, lo mejor es que haya sélo
dos partidos: uno en el Gobierno y
otro en la oposicion», el resultado es
que un 48 por 100 se muestra de
acuerdo, un 36 por 100 en desacuerdo
y un 16 por 100 no sabe o no contes-
ta. La cuestiéon del bipartidismo, por
consiguiente, divide a la opinién pu-
blica, y aunque es cierto que casi la
mitad de los electores lo aceptan, al
menos un tercio declara expresamen-
te que no lo acepta.

Las diferencias en este punto, se-
gin la intencién de voto, son mas
notorias. En efecto, mientras dos ter-
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espaiioles —conira un 36 por
100— se muestra favorable
al bipartidismo politico

cios de quienes tienen intencion de
votar a Coalicion Popular se mues-
tran de acuerdo con el bipartidismo,
un 59 por 100 de los que tienen inten-
cién de votar al PCE estan en de-
sacuerdo.

Por otra parte, aceptar el biparti-
dismo no significa necesariamente
que se acepten dos partidos concre-
tos, el PSOE y la Coalicion Popular.
Prueba de ello es que, en el sondeo
OTR/tiempo de septiembre de 1985,

estaba de acuerdo en que «no existe
actualmente una alternativa real capaz
de enfrentarse al PSOE en las
proximas elecciones», frente a un 34
por 100 que estaba en desacuerdo y
un 27 por 100 que no contestaba a la
pregunta.

Este caracter controvertido del hi-
potético bipartidismo se puso tam-
bién de manifiesto en el sondeo
correspondiente al mes de octubre.
En él se pudo observar que mientras
un 26 por 100 de los entrevistados
estaba de acuerdo en que «el debate
sobre el estado de la nacién ha confir-
mado que existe un pacto entre el Go-
bierno socialista y AP para consolidar
el bipartidismo en Espania», un 25 por
100 se mostraba en desacuerdo y un
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SE DIGA LO QUE SE DIGA, LO MEJOR ES QUE
HAYA SOLO DOS PARTIDOS: UNO EN EL
GOBIERNO Y OTRO EN LA OPOSICION

. DE EN
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La lucha
antifalsificacion, un
doble desafio
economico y social

La utilizacién ilicita de una marca o
de una denominacién de origen, copia
de un modelo, de un disefio o de una
patente, imitacion fraudulenta y com-
petencia parasitaria, la falsificacion,
antiguamente artesanal, tiene la enver-

.gadura de una industria a nivel mun-

dial.

Ni un solo sector se salva. Se copian.

juguetes y medicinas, componentes de
avion o discos de éxito.

Segin la Camara Internacional de
Comercio, las falsificaciones podrian
representar mas del 2 por 100 del co-

mercio mundial; es decir, alrededor

de 70.000 millones de délares, y esta
estimacién parece mas bien prudente.

Las grandes marcas de productos
de lujo, que dedican un volumen im-
portante de su facturacién a los merca-
dos exteriores, son las primeras y las
mas afectadas.

Para algunas, el nimero de falsifica-
ciones que se venden cada afio sobre-
pasa, tal vez, el de los productos
auténticos.

La lucha contra las falsificaciones
esta estrechamente ligada a la historia
de Louis Vuitton.

Cuando Georges Vuitton, en 1896,
creé su célebre dibujo basado en las
iniciales LV, como homenaje a su pa-
dre Louis, fundador de la Casa, su
principal objetivo era ya la proteccion
de la marca.

Y a partir de 1905 se producen las
primeras sentencias judiciales conde-
nando falsificadores.

En la mayoria de los casos se trata-
ba de falsificaciones de articulos de
viaje, pero se referian también a me-
cheros, boligrafos, trajes de bafio y
hasta abrigos para perros, firmados
Louis Vuitton.

Hoy méds que nunca esta lucha es
una de las acciones prioritarias de
Louis Vuitton, a la que dedica cada
afo mas del 1 por 100 de su volumen
de facturacién, es decir, cerca de 12
millones de francos franceses en 1984.
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